Scenariusze
szkota srednia

Propozycje tematyczne dla uczniéow szkot sSrednich
oprac. dr Joanna Rzofica

1) Ekrany - nasze okno na §wiat?

Od cieni rzucanych przy ognisku na §ciane jaskini do smartfonéw - czyli zajecia o tym, jak cztowiek trans-
ponowat swoje pomysty i komunikaty na jezyk wizualny. Przy okazji mozna zastanowié sie, czy ekrany
(jokqkolwiek postaé przybierajq) sq czyms, co pozwala ludziom lepiej zobaczyé swiat, czy tez sq czyms, co

nam ten §wiat przestania? Zajecia ze szczyptq filozofii w tle.

2) Storytelling

Warsztaty w dwoch czedciach - storytelling w opowiadaniu filmowym i w kulturze popularnej. Storytelling
istniat ,od zawsze”, ale storytelingowe zasady zostaty opracowane w XX wieku. Jakq role odegrat on w dziejach
filmu? O czym przy tworzeniu wciggajgce] opowiedci powinien pamietaé kazdy scenarzysta? Dlaczego
wiekszo§¢ ludzi interesujg aplikacje i gry, ktore oparte sq na narracji? Czemu lepiej pamietamy reklamy, ktore

opowiadajq historie? Moze w (prawie) kazdym z nas drzemie bohater, ktéry chce sie wybraé w swojg podréz. ..

3) Fotografia - medium petne duchéw

Zajecia o fotografii z antropologicznym zacieciem: opowies¢ o percepcyjnym zamieszaniu, jakie przyniosty
cztowiekowi zdjecia. Bo fotografia to medium paradokséw! Trudno w to uwierzyé? A jednak - dla jednych
fotografia niesie ze sobq obietnice niesmiertelnosci, a dla innych... mieré. Dlaczego fotografie pokochali
historycy i etnografowie? Komu fotografia ,kradta dusze™? Czy fotografia cierpina ,kompleks mumii”? Czym sg
fotograficzne portrety zatobne? Czy fotografia przywotuje duchy? Czy zdjecia sq wehikutem czasu?

4) Edison vs. bracia Lumiére

Podanie wtasciwe] daty narodzin filmu i kina moze okazaé sie problematyczne. Wszystko zalezy od tego,
w ktorej czesci dwiata przyszto nam zyc. A zawezajgc - po ktorej stronie Oceanu Atlantyckiego. Amerykanie
i Europejczycy majq swoje koncepcje na temat filmowych poczqtkéw. Warto sie im przyjrzeé. Ale moze z przy-
mruzeniem oka? Jak zakonczy sie starcie pionierdw filmu przeprowadzone przez dwa sztaby reprezentujg-
ce ich interesy? Jak atrakcyjnie przedstawi¢ odbiorcom dwie rézne wizje kina? Zajecia w formie warsztatow
polegajgce na przygotowaniu kampanii i przeprowadzeniu minidebaty przez sztaby Thomasa Edisona

i braci Lumieére.

5) Redakcja telewizji szkolnej

Szkolne media? Pod tym hastem najczeéciej kryje sie czasopismo uczniowskie, radiowezet, facebookowa
tablica ogtoszen... A gdyby tak stworzyé telewizje prowadzonq przez uczniow? Ale jak to? Nie mamy sprzetu,
nie mamy dostepu do nadajnikdéw telewizyjnych! Ale sq przeciez smartfony i YouTube! Zajecia dajgce garsé

inspiracji uczniom chcgeym rozpoczgé przygode w redakeji szkolnej telewizji.

6) Youtuberzy
Serwis YouTube byt jednym z tych, ktdre przyczynity sie do przejécia w nowq ere w krotkich dziejach internetu.

A przetom polegat na tym, ze dzieki takim serwisom uzytkownicy mogqg sami generowaé tresci wypetniajq-



ce sie¢. Nie trzeba by¢ informatykiem, by mie¢ kanat na YouTube. Nie trzeba mie¢ komputera, by wrzucaé
na YT swoje filmiki. Czasami nie trzeba mie€ nawet nic waznego albo ciekawego do pokazania/powiedzenia,
by mie¢ tysigce followerséw. A co trzeba miec? Telefon. | pomyst. Naprawde znang i rozpoznawalna osobg
moze byt teraz kazdy, kto tego chce. To dobrze, czy zle?



Scenariusze:

Nazwa warsztatu: Ekrany - nasze okno na wiat
Czas trwania: 60 minut
Grupa docelowa: uczniowie szkoty sredniej kl. 1-4/5 (15-19 1.)

Cel gtowny:

ksztattowanie umiejetnosci krytycznego myslenia i analizowania zjawisk zwigzanych ze sposobami funkcjonowania
spoteczenstw w roznych kulturach i epokach - z naciskiem na czasy wspodtczesne; wspieranie wsréd ucznidéw postaw
Swiadomego korzystania z przekazéw medialnych; ksztattowanie umiejetnosci dyskusji i wyrazania publicznie wiasnych
opinii oraz spostrzezenh

Cele szczegotowe

Uczestnicy po zajeciach:

- wymieniajq kilka znaczen stowa ,ekran” i potrafiq podaé rézne formy jakie moze przyjqé to ,zjawisko”,

- wskazujg spoteczne i kulturowe konsekwencje postugiwania sie przez ludzi réznego typu ekranami,

- sq Swiadomi wptywu réznych technologii obrazowania rzeczywistosci na funkcjonowanie cztowieka w przestrzeni
spotecznej i prywatnej, a takze w przestrzeni sztuki, nauki, przemystu, techniki,

- analizujq i interpretujq zwiqzki miedzy materialnym aspektem danej formy ekranu a tresciami, ktére sq za jego pomocq
przekazywane,

—> swoje opinie, przemyslenia i spostrzezenia przekazujq innym poprzez wybrang przez siebie forme komunikacyjng:

w dyskusji, pisemnie lub graficznie.

Sposoby realizacji celow:

- metody: burza mézgdw, wyktad wspierany prezentacjq multimedialng, pogadanka heurystyczna, praca w grupach/praca
indywidualna,

- tworzenie mapy mysli,

- kreatywna praca ze stowem oraz ze sfowem i obrazem,

- zajecia prowadzone w pomieszczeniu.

Zasoby potrzebne do realizacji:

- tablica lub flipchart,

—= komputer z rzutnikiem multimedialnym,

- kartki i przybory do pisania/rysowania dla uczestnikéw,
- karteczki samoprzylepne,

- duza ptachta papieru.

Ramowy plan warsztatow:

I. Na poczqtku zajeé prowadzqcey organizuje burze mdzgéw zwiqzang ze stowem ,ekran”: zapisuje wyraz na tablicy/
flipcharcie i prosi zebranych o wszystkie skojarzenia, jakie przychodzg im do gtowy w zwigzku z tym pojeciem; odpowiedzi
uczestnikéw sg notowane na tablicy - edukator bedzie sie pdzniej do nich odnosit. Jedli potrzebna jest aktywizacja uczniow,
prowadzqey zadaje wspierajgce pytania (dotyczqce fizycznych cech ekranu, miejsc i urzqdzen, w ktdrych mozna sie spotkaé
z ekranem itp.). Swoje skojarzenia uczestnicy mogq tez zapisywaé na karteczkach samoprzylepnych, ktére mozna umiescié
wokdt stowa ,,ekran”.

Il. Po krdtkiej analizie zebranego materiatu kazdy z uczestnikéw (lub kazda grupa - jesli bedq woleli pracowaé w grupach)
przygotowuje wiasng definicje pojecia ,ekran”. Prowadzqey zacheca, by byty to definicje niekonwencjonalne, choé
merytoryczne: uczestnicy mogq je przygotowaé w sposdb obrazowy lub stowno-obrazowy (wspierajqc sie np. ideg myélenia
wizualnego), mogq tez utozyé definicje w formie rymowanek albo wykorzystaé jeszcze inne pomysty. Pod koniec tej czesci
zajet uczestnicy prezentujq swoje prace pozostatym osobom.

lll. Nastepnie nauczyciel przedstawia w prezentacji réznorodne formy funkcjonowania ,ekranu” w réznych epokach

i kulturach. Wazne, aby prezentacja byta dosé krétka i jedynie sygnalizowata zjawiska/problemy, stanowigc punkt
odniesienia dla przysztych rozwazan uczestnikow.

Propozycje zagadniefi do przedstawienia uczestnikom (prowadzgey méwi o przynajmniej 6 zjawiskach):

- opowiedci snute za pomocq cieni rzucanych przy ogniskach na ciany jaskifi (mozna tu nawigzaé tez do koncepcji jaskini
Platonal),

- teatr starozytnego Egiptu (aktoréw od widowni oddzielata rozpostarta ptachta materiatu, poddwietlana od tytu, stanowigca
wiasnie swoisty ekron],

- azjatyckie teatry cieni (jawajski, chifski),

- laterna magica/latarnia magiczna jako prababcia projektordw i rzutnikéw (mozna wspomnieé tu np. o popularnym

w okresie PRL-u projektorze ,,Ania”),

- kamishibai - japofiski ,papierowy teatr” i rola butai (parawanu-ekranu) w budowaniu opowiesci,

- kino,

- telewizja i telewizor,

- komputer i ekran monitora,

- tablety i smartfony,

- telebimy i jumbotrony,

— monitoring publiczny i telewizja przemystowa.

IV. Po zaprezentowaniu wybranych informacji prowadzgey inicjuje dyskusje zwiqgzangq z rolq jakg petnit i petni ekran. Wazne,
by uczestnicy mogli w tej czesci zajeé podzieli¢ sie swoimi przemysleniami i skonfrontowaé je ze spostrzezeniami innych osob.
Prowadzqey, moderujgc dyskusje, moze postuzyé sie ponizszymi pytaniami:

- Czy ekran (przybierajqey rézne formy, ktére uczestnicy poznali na zajeciach) mozna nazwaé ,oknem na swiat™?

- Na ile ekran pozwala lepiej ,zobaczyé” otaczajgeq rzeczywisto§é? Czego dzieki niemu mozemy sie dowiedzieé o wiecie?
- Czy ekran jest/bywa znieksztatceniem rzeczywistosci? Czy filtruje nam informacje o wiecie, wybierajqe tylko niektore?

- Na ile ekrany przestaniajg nam ,prawdziwy wiat” i ,prawdziwe zycie”, pokazujgc utude i iluzje?

— Czy mozna sobie wyobrazi¢ nasze zycie bez ekrandw? Czy potrafilibysmy bez nich funkcjonowaé?



V. W czeéci podsumowujgcej nauczyciel prosi uczniow o wspdlne stworzenie mapy mysli porzgdkujgcej informacje
i przemyslenia dotyczqce pojecia ,ekran”. Mozna wykorzystaé w tym celu zapisane na tablicy/flipcharcie stowo,
od ktérego promieniscie rozchodzi¢ sie bedq ,8ciezki mysli” zwigzane z nastepujgeymi kwestiami:

- fizyczne wiadciwosci ekranu,

- ekran w réznych czasach i kulturach,

- funkcje ekranu w zyciu cztowieka,

- dodatkowe konteksty i znaczenia pojecia ,ekran” (np. ekran jako metafora).

VI. Zwiefczeniem zajet jest zaprezentowanie ukoficzonej mapy mysli w centralnym miejscu sali.

Dodatkowe uwagi:

Sposdb realizacji punktu trzeciego jest elastyczny - prowadzgcy sam podejmuje decyzje, w jakiej postaci najwygodniej
bedzie mu zaprezentowaé uczestnikom informacje. Moze przygotowaé tradycyjng prezentacije sktadajqeq sie z kilku
slajdéw dotyczqeych wybranych przez siebie zagadnien lub tez zdecydowaé sie na mniej konwencjonalng forme - np.
dyscyplinujgcq prelegenta Pecha Kuche (6°4+0”). Ze wzgledu na ograniczony czas trwania zajeé musi tez dokonaé selekaji
omawianych problemow.

Wykaz materiatéw/publikacji/aplikacji, z ktérymi powinien zapoznaé sig edukator (inspiracja):

D. Lemish, Kultura ekranu a dziecifistwo: https://www.mocak.pl/dafna-lemish-kultura-ekranu-a-dziecinstwo
Efekt ekranu: http://www.nina.gov.pl/media/754355/praca-zbiorowa-efekt_ekranu.pdf

Strona czasopisma ,Ekrany”: http://ekrany.org.pl



Nazwa warsztatu: Storytelling w opowiadaniu filmowym
Czas trwania: 60 minut
Grupa docelowa: uczniowie szkoty §redniej kl. 1-4/5 (15-19 1.)

Cel gtowny:

ksztattowanie umiejetnosci krytycznego myslenia i analizowania zjawisk zwigzanych ze sposobami funkcjonowania
spoteczenstw w réznych kulturach i epokach - z naciskiem na czasy wspotczesne; motywowanie ucznidw do tworzenia
wtasnych wartosciowych materiatéw, uswiadomienie im ekspresywnej funkcji mediéw jako przestrzeni umozliwiajgcych
wyrazanie swoich opinii, postaw wobec Swiata oraz realizacje potrzeb tworczych

Cele szczegbtowe

Uczenh:

- zna pojecie ,storytelling”, potrafi je wyjadnié i wymienié elementy budujqce kazdg historie,

- rozumie, ze strategie storytellingowe wykorzystywane sq obecnie w przekazach medialnych i w strategiach biznesowych,
- wie, jakq role storytelling odegrat w dziejach filmu i o jakich jego elementach powinien pamietaé kazdy scenarzysta,

- zna nazwiska Josepha Campbella i Christophera Voglera,

-z wykorzystaniem elementdw storytellingu potrafi stworzyé schemat prostej opowiesci, ktéra moze postuzyé za kanwe
scenariusza filmowego - schemat ten potrafi zwizualizowaé za pomocq prostych ikon.

Sposoby realizacji celow:

- wyktad wspierany prezentacjq,

- pogadanka heurystyczna,

- burza mézgow,

- praca w grupach,

- wykorzystanie metody myslenia wizualnego,
- zajecia prowadzone w pomieszczeniu.

Zasoby potrzebne do realizacji:

- tablica lub flipchart oraz przybory do pisania i rysowania,
- komputer z rzutnikiem multimedialnym,

- kartki z bloku technicznego lub kartoniki.

Ramowy plan warsztatow:

I. Prowadzqey prosi uczestnikow, by wymienili tytuty filmoéw i ksiqzek, ktore szczegdlnie lubiq. Pyta réwniez, czy zapadta im

w pamiet jakas reklama lub kampania medialna, na ktorg zwrdcili szczegdlng uwage. Prosi uczestnikow, by powiedzieli, co
ich w tych przekazach (filmach, ksigzkach, reklamach itp.) poruszyto - inicjuje w ten sposéb krétkq pogadanke na temat tego,
jak wazne dla cztowieka od zarania dziejow byty opowiesci - zwraca uwage na to, ze tworzenie i opowiadanie historii jest
charakterystyczne dla ludzi zyjgcych w kazdej kulturze i w kazdym czasie.

II. Teraz uwaga uczestnikdw skupia sie wokdt pojecia ,storytelling”. Prowadzqey zaznacza, ze cztowiek snut opowiescei od
tysiecy lat, jednak uniwersalny charakter tego zjawiska i zasady zostaty naukowo opisane dopiero w XX wieku. A dzi§ sq
wykorzystywane nie tylko w dziatalnosci artystycznej, ale rowniez w biznesie.

lIl. Nastepnie prowadzgcey pokazuje uczniom krotkg prezentacje zawierajqgeq informacje o nastepujgeych zagadnieniach:
- Joseph Campbell i jego Bohater o tysiqcu twarzy,

- Campbellowski monomit: bohater, rozdzielenie, konflikt, wrog (nemesis), podréz bohatera, mentor, préba, konfrontacja

z nemesis (kulminacja), tryumf lub upadek bohatera,

— Christopher Vogler i jego podrecznik dla scenopisarzy Podrdz autora,

- praktyczne wykorzystanie wskazéwek z Podrézy autora w filmach Disneya (np. Krél lew), Gwiezdnych wojnach, Matrixie.

IV. Po prezentacji uczestnicy zostajq podzieleni na 3 lub 4 grupy (w zaleznosci od ich liczby). Zadaniem kazdej grupy bedzie
stworzenie kart narracyjnych wykorzystujgcych elementy storytellingu i schemat Campbellowskiego monomitu, ktore razem
stworzg spojng opowiese. Do przygotowania kart narracyjnych uczestnicy wykorzystujg metode myslenia wizualnego.
Kazda grupa prezentuje swojg opowies¢ przed pozostatymi uczestnikami. Przedstawia najpierw szkielet historii, a pozniej
proponuje, jak te prace mozna wykorzystaé do stworzenia:

= filmu,

- reklamy,

- gry komputerowe;j.

V. Prowadzqcy podsumowuije zajecia zachecajgce uczestnikdw do wykorzystania stworzonych schematéw do realizacji
wiekszego projektu w przysztosci (np. nakrecenia filmu uczniowskiego).

Dodatkowe uwagi:

Jesli czas pozwoli, prowadzqcy moze pokazaé podczas zajeé przyktadowe reklamy wykorzystujgce elementy storytellingu
(a przy okazji nawigzujqce tez do innych tekstdw kultury), np.:

https://youtu.be/2zwMWLESfBU

https://www.goutu be.com/watch?time_continue=985v=0ruHOaHrGnQ
https://www.youtube.com/watch?time_continue=4&v=Y2IB1_N5I-4

Wykaz materiatéw/publikacji/aplikacji, z ktérymi powinien zapoznaé sie edukator:
- Campbell Joseph, Bohater o tysigcu twarzy, Wydawnictwo Zysk i s-ka 1997 i pdzniejsze.
- Vogler Christopher, Podréz autora, Wydawnictwo Wojciech Marzec 2010.



Nazwa warsztatu: Fotografia - medium petne duchéw
Czas trwania: 60 minut

Grupa docelowa: uczniowie szkoty §redniej kl. 1-4/5 (15-19 1.)

Cel gtéwny:

uwrazliwienie uczniéw na antropologiczny i filozoficzny wymiar fotografii i wskazanie im kulturowych funkcji tego
medium w przeszitoSci i wspdtczesnosci, a takze w réznych kulturach;

uswiadomienie uczniom ekspresywnej funkcji fotografii jako medium umozliwiajgcego wyrazanie postaw wobec swiata
oraz realizacje swoich potrzeb twdrczych

Cele szczegotowe

Uczestnicy po zajeciach:

- znajq kulturowe funkcje fotografii, jakie petnita w przesztosci i jakie moze petnié obecnie,

- przywotujq nazwiska wielkich antropologdw fotografii (Roland Barthes, Susan Sontag, Tadeusz Kantor),

- tlumaczq zwiqzek fotografii z antropologicznym wymiarem takich pojeé, jak ,niedmiertelnosé” i ,dmierc”, rozpatrywanych
w kontekécie komunikacji wizualnej,

- znajq projekt Back to the Future i podejmujq wiasne tworcze dziatania w obszarze fotografii.

Sposoby realizacji celow:
- metody: burza mézgdw, pogadanka heurystyczna, praca w grupach/praca indywidualna,
- zajecia prowadzone w pomieszczeniu.

Zasoby potrzebne do realizacji:

- tablica i flipchart oraz przybory do pisania,
- karteczki samoprzylepne,

- komputer z rzutnikiem multimedialnym,

- aparaty fotograficzne i/lub smartfony,

- karty pracy.

Ramowy plan warsztatow:

|. Uczestnikom rozdane zostajq karty pracy - prowadzqey prosi, by sposrdd okredlen zapisanych na kartach kazdy uczeh
zaznaczyt 5, ktére wydajqg mu sie najbardziej trafne

w odniesieniu do fotografii.

Il. Gdy uczniowie wykonajq zadanie, prowadzqcey inicjuje dyskusje, pytajqe, czy uczestnicy zajeé kiedykolwiek wczesniej
spotkali sie z takimi okresleniami w odniesieniu do fotografii i czy w ten sposdb mysleli o tym medium. Pyta ucznidw jak
rozumiejq temat zajet: Fotografia — medium petne duchéw. Skojarzenia ucznidw zapisuje na flipcharcie - bedg one stanowity
punkt odniesienia w dalszym przebiegu zaje¢.

Ill. Prowadzqey podaje uczestnikom date symbolicznych narodzin fotografii i informuje o wielkich sporach (dotyczqeych
wyobrazef na temat fotografii i jej funkeji), jakie toczyty sie od poczqtku istnienia tego medium - przedstawia dwie
opozycyjne koncepcije, dzielgc tablice na dwie czeéci i na kazdej z nich przymocowuje (zapisuje) dwie tezy dotyczqce
relacji fotografii ze znajdujgeymi sie na zdjeciach ludzmi i obiektami: ,,Fotografia jako usmiercanie”, ,,Fotografia jako
unieSmiertelnianie”. Pod koniec zaje¢ tablica zapetni sig ,gtosami” uczestnikdw, ktérzy wybiorq, jaka teza bardziej ich
przekonuije.

IV. Nastepnie edukator prosi ucznidw, by spojrzeli na ekran - pokazuje im krotkg prezentacje dotyczgeq ,zwiqzkdw” fotografii
z kategorig §mierci. Prezentacja obejmuje nastepujgce zagadnienia:

- fotograficzny ,kompleks mumii”,

- fotografia posmiertna (post-mortem photography),

- problemy etnograféw z wykonywaniem fotografii badanym plemionom (fotografia jako ztodziej dusz),

- sylwetki Tadeusza Kantora, Susan Sontag, Rolanda Barthesa.

V. Prowadzgcy prosi uczestnikdw, by ,wygooglowali” na swoich telefonach hasto ,fotografia kradnie dusze”. Inicjuje krdtkg
dyskusje na temat tego, dlaczego wedtug ucznidw weiqz wielu ludzi (zyjgeych wspdtczesnie w kregu kultury zachodniej) jest
przekonanych, ze fotografia moze dostownie uwiezi¢ ludzkg dusze. Jak uczniowie interpretujq to stwierdzenie na ptaszczyznie
metaforycznej?

VI. Teraz prowadzqcey dzieli uczestnikdw na dwu-, trzyosobowe osobowe zespoty i kazdemu z nich wrecza drugq karte
z tekstami zrodtowymi/cytatami (stowa Tadeusza Kantora, Susan Sontag, Rolanda Barthesal). Prosi, by uczniowie
przedyskutowali w zespotach przeczytane teksty.

VII. Po krotkiej rozmowie w zespotach kazdemu uczestnikowi wreczona jest jedna karteczka samoprzylepna, ktéra stanowié
bedzie ,karte do gtosowania”. Uczniowie przytwierdzajq swoje karteczki po te] stronie tablicy, ktérej przyporzgdkowane
jest hasto bardziej adekwatnie opisujgce fotografie (,fotografia jako usmiercanie”, ,fotografia jako uniemiertelnianie™).
Prowadzqey podlicza gtosy i podsumowuije to zadanie.

VIIl. Na koniec zajeé - jako forma zdystansowania sie od trudnego (.ciezkiego”) tematu zwigzkdw fotografii i mierci -
prowadzqcy pokazuje uczestnikom strone fotografki Irminy Werning prezentujqcq jej projekt Back to the future i krotko
omawia, na czym polega to przedsiewzigcie. Prosi uczestnikdw o przeglgdnigcie zdjeé w swoich telefonach i wybranie
jednego, ktore uczestnik cheiatby ,powtdrzyé” za 20-30 lat. Osoby chetne prezentujq wybrane zdjecia pozostatym,
argumentujgc, dlaczego wtasnie ta fotografia jest dla nich na tyle wazna, ze chcieliby jg wykonaé jeszcze raz.

Dodatkowe uwagi:

Istnieje duze prawdopodobienstwo, ze uczestnicy przychodzge na zajecia, nie bedq wiele wiedzieli o historii fotografii. Byé
moze réwniez nigdy wczeéniej nikt nie rozmawiat z nimi o fotografii w ujeciu filozoficznym i antropologicznym - w polskiej
szkole teoria i historia fotografii praktycznie w ogdle nie jest omawiana.

Dlatego wazne jest, by zaczq¢ zajecia wtasnie od dyskusji pozwalajgcej mtodym ludziom inaczej spojrzeé na fenomen tak
przeciez ,swojskiej” fotografii (bo przeciez zdjecia robi kazdy!).



Wykaz materiatéw/publikacji/aplikacji, z ktérymi powinien zapoznaé sie edukator:

Projekt Back to the Future: http://irinawerning.com/gallery/back-to-the-future-thumbs/

Betham Bell, Taken from life: The unsettling art of death photography: https://www.bbc.com/news/uk-england-36389581
Prowadzgey powinien wygooglowaé sobie przed zajeciami hasto ,Fotografia kradnie dusze” i zapoznaé sie z wynikami
wyszukiwania.

Edukator powinien zapoznaé sie przed zajeciami z myslq i wypowiedziami Susan Sontag, Rolanda Barhesa i Tadeusza
Kantora na temat fotografii i jej postrzegania.

Karta pracy nr 1

USmiercenie zjawisk i obiektow Reprezentacja rzeczywistoéci

Archiwum pamieci Odbicie rzeczywistosci/lustro obdarzone pamieciq

Kopia/reprodukcja Ztudzenie rzeczywistosci (symulakra) Wizualna mumia

Dokumentacja Wierny wizualny zapis swiata Strazniczka wspomniefh

Proteza pamigci Zamrozenie zjawisk i obiektow w czasie

Unaocznienie nieobecnosci Uniedmiertelnienie zjawisk i obiektow

Wehikut czasu

Teksty zrodtowe

W naszym ,sktadzie” pamieci istniejq ,kartoteki” klisz zarejestrowanych przez nasze zmysty.

Przewaznie szczegdty nic nieznaczqce, biedne, odpadki, jakies wycinki...

NIERUCHOME!

| co wazniejsze PRZEZROCZYSTE. Jak negatywy aparatu fotograficznego. Mozna nasuwaé jedne na drugie.
Dlatego nie nalezy sie dziwié, ze np. wypadki odlegte tqczq sie z dzisiejszymi, postaci sie mieszajqg, mamy
powazne ktopoty z historiq, moralnoéciq i wszelkimi konwencjami.

Tadeusz Kantor

W kazdym spoteczenstwie §mieré musi byé gdzies
obecna, jedli nie (lub tylko w niewielkim stopniu)
w sferze religijnej, to gdzie indziej; byé moze

w owym obrazie, ktéry uwypukla SMIERC, chege
zatrzymaé zycie. (...) To, co fotografia powiela

w nieskonczonosé, miato miejsce tylko jeden raz;
powtarza wiec mechanicznie to, co nigdy nie
bedzie mogto sie egzystencjalnie powtorzyé.

Roland Barthes, Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii
(fragmenty)

Fotografie wyrazajq niewinnosé, wrazliwosé,
nieSwiadomos¢é ludzi, ktérzy zmierzajq ku wtasnej
zagtadzie; i wtasnie ten zwigzek fotografii

ze S§mierciq powoduje, ze wszystkie zdjecia

majq w sobie cod przygnebiajqcego.

Susan Sontag, O fotografii (fragment)



Nazwa warsztatu: Edison vs. bracia Lumiére
Czas trwania: 60 minut
Grupa docelowa: uczniowie szkoty §redniej kl. 1-4/5 (15-19 1.)

Cel gtowny:

przyblizenie uczniom poczqtkéw historii kina; ksztattowanie umiejetnosci krytycznego myslenia i analizowania zjawisk

w przestrzeni audiowizualnej oraz umiejetnosci uczestniczenia w debatach i dyskusjach; ksztattowanie umiejetnosci pracy
w grupie

Cele szczegbtowe

Uczniowie po zajeciach:

- znajq nazwiska Thomasa Edisona oraz Augusta i Louisa Lumiére i potrafig krétko wyjaénié ich role w dziejach kina,
- wiedzq na czym polega spdr dotyczqey sposobdw datowania narodzin kina,

- potrafig wyjasdni¢ rdznice miedzy sposobem funkcjonowania kinetoskopu a kinematografu,

- przygotowujq minikampanie promujgcq dane zjawisko/teze, tworzqce plakaty i slogany,

- biorg udziat w debacie, respektujqc jej zasady i z szacunkiem odnoszqc sie do reprezentantéw druzyny przeciwnej.

Sposoby realizacji celow:

- pokaz filmow,

- wyktad wspierany prezentacjq,

- praca w grupach,

- debata - starcie dwéch przeciwstawnych tez (formuta ,starcie tytandw”).

Zasoby potrzebne do realizacji:

- komputer z rzutnikiem multimedialnym,

- przybory do pisania i rysowania: kredki, flamastry,

- duze sztywniejsze kartony (plakaty, transparenty) i mniejsze kartki (notatki dla debatujgeych).

Ramowy plan warsztatow:

|. Zajecia rozpoczynajq sie od projekeji dwdch wybranych przez prowadzqcego filmow: jednego braci Lumiére i jednego
Thomasa Edisona. Prowadzgcy sam dokonuje wyboru filmoéw. Moze wykorzysta¢ filmy wspomnianych autoréow dostgpne

w sieci.

Il. Prowadzqgcy przedstawia uczestnikom sylwetki wielkich pionieréw kina: Thomasa Edisona i braci Augusta i Louisa Lumiére
(pokazuje ich zdjecia, krétko umiejscawia w czasie ich dziatalnosé). Opisuje, czym byt kinetoskop, a czym kinematograf

i w jaki sposdb te urzqdzenia funkcjonowaty - opiera sie na materiale fotograficznym. Edukator wyjasnia réwniez
uczestnikom, czym réznity sie od siebie salony kinetoskopowe i projekcje kinematograficzne.

lIl. Uczniowie zostajq poinformowani o sporach toczgeych sie w srodowisku mitosnikdw filmu dotyczgeych kwestii tego, komu
powinno sie przyznaé okreslenie ojca/ojcdw kina - konflikt ten przebiega pomiedzy zwolennikami amerykafiskiego

i europejskiego podejscia do tego problemu.

IV. Po krotkim wprowadzeniu teoretycznym prowadzgey prosi uczestnikdw, by odliczyli do dwdch, nastepnie wszystkie
sjedynki” kieruje w jednq czes¢ Sali, a ,,dwdjki” w drugq. ,Jedynki” stajqg sie sztabem Thomasa Edisona, a ,dwdjki” sztabem
braci Lumiére.

V. Zadaniem obu sztabdw jest przygotowanie jak najwiekszej liczby argumentdw do debaty przeprowadzonej w formule
Lstarcie tytandw” oraz opracowanie kampanii wspierajqcej teze, ze to wtagnie ich ,szef”/”szefowie” zastuguje/zastugujq na
miano ojca/ojcéw kina. Prowadzgcey wyjadnia zasady debaty i wykorzystania w niej poszczegblnych elementéw kampanii.
Sztaby dzielq sig na podzespoty zadaniowe:

- sekcja graficzna pracujgea nad plakatem/plakatami,

- sekcja pracujgca nad tresciq haset i slogandw (3 hasta/slogany),

- sekcja pracy nad argumentami do debaty - tu pracujq réwniez méwey (minimum 3 argumenty).

VI. Prowadzgcy zostaje moderatorem debaty. Udziela naprzemiennie gtosu obu druzynom wedtug schematu:

- kazdy sztab wykrzykuje swoj gtowny slogan,

- pierwsza wymiana argumentow,

- prezentacja plakatow,

- druga wymiana argumentow,

- prezentacja drugiego sloganu (forma dowolnal),

- trzecia wymiana argumentéw w postaci wzajemnego zadawania sobie pytan (kazdy sztab zadaje druzynie przeciwnej
jedno pytanie),

— prezentacja trzeciego sloganu.

VIl. Prowadzgcy podsumowuje debate, doceniajge wysitek i zaangazowanie obu sztabdw. Udziela informacji zwrotne;j,
zwracajqc uwage na szczegdlnie pomystowe hasta, ciekawe plakaty i rzeczowe argumenty, ktore zostaty zaprezentowane
podczas debaty. Nie jest konieczne wskazywanie zwyciezcy. Zwiefczeniem spotkania moze byé wspdlne zdjecie eksponujgce
hasta i plakaty, stworzone podczas zajec.

Dodatkowe uwagi:

Debata ma forme starcia dwbch sztabdw reprezentujgeych interesy swojego ,patrona”. Kazdy sztab broni swojej tezy - nie
ma wiec tutaj mozliwosci zastosowania zasad debaty oxfordzkiej, podczas ktorej pod dyskusje poddawana jest tylko jedna
teza.

Wykaz materiatéw/publikacji/aplikaciji, z ktérymi powinien zapoznaé sie edukator:
przyktadowe filmy Edisona: https://www.youtube.com/watch?v=ORgymD_CO8k
przyktadowy film braci Lumiére: https://www.youtube.com/watch?v=YXD56XL4R80

Historia kina, t. I, Kino nieme, red. T. Lubelski, R. Syska, I. Sowifiska, Universitas 2012, rozdz. 2 3.



Nazwa warsztatu: Redakcja telewizji szkolnej
Czas trwania: 60 minut
Grupa docelowa: uczniowie szkoty §redniej kl. 1-4/5 (15-19 1.)

Cel gtowny:
Nabywanie kompetencji swiadomego i aktywnego uczestnictwa w dyskursie medialnym oraz ksztattowanie postaw
odpowiedzialnosci za upubliczniane przez siebie tresci

Cele szczegbtowe

Uczestnicy po zajeciach:

— angazujq sie w zycie spotecznosci szkolnej poprzez wspottworzenie uczniowskich mediow - telewizji szkolnej,

- tworzq wartosciowe tresci audiowizualne, wiedzg, jak je publikowaé oraz majg poczucie odpowiedzialnosci za
przygotowywane i upubliczniane materiaty,

- wiedzq, jak wazne w realizacji zadan redakcji szkolnej telewizji sg kompetencje jezykowe, reporterskie, operatorskie

- sq zmotywowani do ich pozyskania i pieleggnowania,

- potrafig pracowaé w grupie, rozdzielajgc miedzy siebie zadania adekwatne do swojego potencijatu,

- wiasne opinie, przemyslenia i spostrzezenia przekazujq innym poprzez wybrang forme komunikacyjng: w dyskusji, pisemnie
lub przez stworzone przez siebie materiaty audiowizualne.

Sposoby realizacji celow:

- metody pracy: burza mézgdw, praca w grupach, dyskusja, praca z materiatem wideo,
- kreatywna praca ze stowem oraz z kamerg/smartfonem,

- zajecia prowadzone w pomieszczeniu - cze$¢ zaje€ mozna prowadzi€ na zewnqtrz.

Zasoby potrzebne do realizaciji:

- tablica lub flipchart,

- komputer z rzutnikiem multimedialnym,

= karty pracy i przybory do pisania dla uczestnikow,

- kamera/aparat z mozliwoéciq filmowania/smartfony,

- mozliwo§¢ przejécia czesci uczestnikow do innego pomieszczenia.

Ramowy plan warsztatow:

. Prowadzqcey zapisuje na tablicy/flipcharcie okreglenie ,media w szkole” i prosi uczestnikéw o podanie kilku skojarzen, jakie
z nim majq. Odpowiedzi ucznidw stanowiq punkt wyjécia do krotkiej dyskusji na temat tego, jakg funkcje petnig media
w szkole i czy w ich macierzystych placéwkach dziatajg media uczniowskie.

II. Uczestnicy krotko przedstawiajq sposdb funkcjonowania mediéw uczniowskich w swoich szkotach. W przypadku niewielkiej
liczby odpowiedzi, edukator moze wspieraé ucznidw w dyskusji, przywotujge przyktady (czasopismo uczniowskie, radiowezet,
fejsbukowa strona samorzqdu, blogi zwigzane z projektami szkolnymi itd.). Prowadzgey skupia uwage uczestnikéw na
przypadku telewizji szkolnej, informujqce, ze zajecia dotyczyé bedg wtasnie tego medium. Zadaniem mtodziezy bedzie
zaplanowanie podczas zajet strategii uruchomienia i prowadzenia redakgji szkolnej telewizji.

llIl. Nauczyciel informuje uczestnikéw, ze planowanie prac szkolnej telewizji bedzie si¢ opierato na schemacie strategicznego
zarzqdzania projektami, stosowanym w Swiecie biznesowym - zmodyfikowanym jednak i dostosowanym do specyfiki
srodowiska szkolnego. Prowadzqey przedstawia etapy projektu:

— definiowanie i inicjowanie projektu,

- planowanie dziatan,

- realizowanie dziataf,

- kontrola i monitorowanie.

IV. Uczestnicy wraz z prowadzgeym oglgdajg wspdlnie 2-3 kilkuminutowe filmy przygotowane przez redakcje szkolnych TV
z réznych miejscowosci Polski (linki do przyktadowych realizacji sq dostepne w czesci , Wykaz materiatéw”). Przeglgdaja
rdwniez strong internetowq Ignas TV: http://ignastv.pl - te materiaty bedq punktem odniesienia w dziataniach uczniéw
podczas zajeé.

V. Mtodziez otrzymuje od edukatora po kilka karteczek samoprzylepnych w dwéch kolorach. Na karteczkach w jednym kolorze
wypisujg wartosci, ktére powinny przyéwiecaé osobom tworzgecym redakeje telewizyjng. Na karteczkach w drugim kolorze
wypisujq argumenty przekonujgce do zatozenia szkolnej telewizji (Dlaczego warto, by uczniowie mieli swojq telewizje? Jakie
funkcje bedzie petnié w szkole?). Prowadzqcy dzieli tablice na pét - na pierwszej potowie przyczepia karteczki w jednym
kolorze (bedzie to okreslenie misji projektu). Na drugiej potowie przytwierdza pozostate karteczki (bedzie to zestawienie
konkretnych celdw, korzysci i argumentéw - przyda sie ono w rozmowach z dyrekcjq i radq rodzicéw). Wazne, by ta czesé
zaje zostata przeprowadzona wspdlnie dla wszystkich uczestnikow. Pierwszqg karte pracy uczestnicy wypetniajq razem

z prowadzgeym - nauczyciel uzupetnia karte na komputerze poditgczonym do rzutnika.

VI. Edukator dzieli teraz uczestnikdw na trzy grupy. Kazda grupa otrzymuje jedng karte pracy (nr 2 lub nr 3 lub nr 4) i zapetnia
ja swoimi propozycjami. Prowadzqgey uprzedza uczestnikdw, Ze nie jest to jeszcze opracowanie wtasciwej strategii, ale forma
Jrozgrzewki”, ,burzy mdzgdw” - ma to byé dla ucznidw pomoc i punkt odniesienia podczas szczegdtowego opracowywania
strategii pracy swojej rzeczywistej redakeji telewizji szkolnej. Grupy majq na wykonanie zadania ok. 15 minut. Po tym czasie
kazdy z zespotow prezentuje pozostatym swojq prace, odczytujge swoje karty pracy.

VII. Po ,rozgrzewce teoretycznej” czas na ,rozgrzewke praktyczng”: kazda z grup za pomocgq telefonu komérkowego lub
kamery (aparatu z funkcjq nagrywania) realizuje krétki filmik reklamujgey inicjatywe szkolnej telewizji. Filmiki majq zawieraé
informacje o misji projektu i przedstawiaé korzysci, jakie przyniesie on spotecznoéci szkolnej. Dobrze, jedli kazda z grup bedzie
miata mozliwos¢ realizacji nagrania w innym pomieszczeniu lub jeéli przestrzeh bedzie zorganizowana w taki sposob, by
zespoty nie przeszkadzaty sobie wzajemnie w wykonaniu tego zadania. Zwieficzeniem zajeé jest pokaz filmikéw kazdej z grup.

VIII. Uczestnicy po warsztatach otrzymujq szkic opracowane] przez siebie strategii, czyli czterech wypetnionych kart pracy
potgczonych w jeden materiat. Szkic strategii moze bygé, np. przestany w formie elektronicznej na adres mailowy szkoty
uczestnikdw, na adres opiekuna ucznidéw lub na adresy samych uczestnikdw. Ma on byé dla ucznidéw wsparciem i punktem
wyjscia do podjecia dziatah budowy wiasnego zespotu redakecyjnego telewizji szkolnej.



Dodatkowe uwagi:

Zajecia skierowane sg do ucznidw, w ktorych szkole nie funkcjonuje uczniowska telewizja. Grupie mtodziezy, ktora jest
juz zaangazowana w prace redakeji szkolnej TV (lub nie dziata w szkolnej TV, ale chodzi do szkoty, w ktbrej taka telewizja
funkcjonuje), nalezy zaproponowaé inne zajecia - np. warsztaty obstugi réznych technik montazowych lub zajecia
wspierajgce ucznidw w juz realizowanych dziataniach.

Planowanie pracy redakeji szkolnej zaproponowane w scenariuszu niniejszych zaje¢ oparte jest na schemacie strategicznego

zarzgdzania projektami, stosowanym w éwiecie biznesu - proponowany schemat jest jednak zmodyfikowany i dostosowany

do specyfiki srodowiska szkolnego.

Wykaz materiatéw/publikacji/aplikaciji, z ktérymi powinien zapoznaé sie edukator:

- TV Stach, IV LO Biata Podlaska: https://www.goutube.oom/wc:tch?v=|MnGOVkOWxO

= VTV, IV LO Krakdw: https://www.goutube.com/watoh?v=tD9Yn\/VZsG1O

- Czyli TV, ZSNR2 Ostrowiec Swietokrzyski: https://www.goutube.com/watch?v=sCpnkxOt7jo
- IgnasTV, CXXIl LO Warszawa: https://www.youtube.com/watch?v=KLLoMWVgsB8

- Ignaé TV - strona internetowa: http://ignastv.pl

Zatqczniki

Karta pracy nr 1

Definiowanie i inicjowanie projektu

1. Gtéwna idea szkolnej telewizji - czyli nasza misja i wartosci:

1

.\L .\L .\L .\L

2. Okreslenie funkgji jakie telewizja bedzie petni¢ w spotecznoéci szkolnej - konkretne korzysci dla ucznidw, nauczycieli,
rodzicow:

uczniowie nauczyciele rodzice

3. Zasoby ludzkie - kierownik (opiekun) redakeji i cztonkowie zespotu redakeyjnego. Zasady rekrutacji nowych cztonkdw
redakgji:

4. Rozeznanie mozliwosci realizacyjnych:

Sprzet:

- Kanat rozpowszechniania:

- Zrédta wsparcia finansowego:

- Ewentualne problemy:

Karta pracy nr 2

Planowanie dziatah

1. Okreélenie zadah niezbednych do realizacji projektu:

2. Struktura materiatdéw (serwis informacyjny ze studio, relacje z wydarzef, wywiady itp.):
3. Wstepny harmonogram czestotliwosci publikacii:

L. Zakres i podziat zadah w zespole redakeyjnym (podzespoty):

Karta pracy nr 3
Realizacja dziatan

1. Sporzqdzenie checklisty dla kazdego zespotu zadaniowego

zespdt 1 zespdt 2 zespdt 3 zespdt

zadanie
zadanie
zadanie
zadanie
zadanie
zadanie
2. Sposoby na trzymanie si¢ harmonogramu:
3. Sposoby na podtrzymanie relacji z odbiorcami:

Karta pracy nr i

Kontrola i monitorowanie

1. Okresowe badanie satysfakcji odbiorcdw (np. ankiety lub inna forma):
2. Plany awaryjne - reagowanie na biezqgce problemy:

3. Czestotliwosé spotkah redakeyjnych:

L. Czestotliwosé sprawozdaf (np. co kwartat, co pét roku, co rok):
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Tytut warsztatéw: Youtuberzy, celebryci wspbtczesnosci
Czas trwania: 60 minut
Grupa docelowa: uczniowie szkoty §redniej kl. 1-4/5 (15-19 1.)

Cel gtowny:
ksztattowanie postaw odpowiedzialnosci za upubliczniane tresci oraz umiejetnosci krytycznego myslenia i analizowania
materiatow, z ktérymi spotykajq sie w sieci

Cele szczegbtowe

Uczniowie:

- potrafig zanalizowaé poznany na zajeciach materiat audiowizualny pod kgtem jego formy i tredci,

- sq $wiadomi wptywu serwisdw spoteczno§ciowych na ,umasowienie” zjawiska dgzenia do popularnosci - potrafig
pordwnaé kontekst funkcjonowania pojeé ,stawa”, ,popularnosé”, ,autorytet” w przesztodci i wspdtczesnosci,

- swoje opinie, przemyslenia i spostrzezenia przekazujg innym poprzez wybrang forme komunikacyjng: w dyskusji, pisemnie
lub przez wtasne materiaty audiowizualne,

- znajq zasady elevator pitch i potrafiq przygotowaé takg forme prezentaciji siebie i swojego pomystu/projektu.

Sposoby realizacji celow:

- metody pracy: burza mdzgdw, praca w grupach/w parach/ indywidualna, dyskusja, praca z materiatem wideo,
- tworzenie elevator pitch przez kazdego uczestnika lub grupe uczestnikow,

- kreatywna praca ze stowem oraz z kamerg/smartfonem,

- zajecia prowadzone w pomieszczeniu.

Zasoby potrzebne do realizacji:

- tablica lub flipchart,

= komputer z rzutnikiem multimedialnym,

= kartki i przybory do pisania dla uczestnikow,

- kamera/aparat z mozliwoéciq filmowania/smartfony,
= karty pracy.

Ramowy plan warsztatow:

I. Burza mézgdw - prowadzqgey prosi uczestnikdw, by wymienili 3-b postaci historycznych, ktére do dzi§ sq znane i pamietane.
Jesli uczniowie nie bedq czué sie jeszcze pewnie, to edukator moze wspoméc ich swoimi propozycjami (np. Kleopatra, Juliusz
Cezar, Leonardo da Vinci, Katarzyna Wielka, Napoleon, Ludwig van Beethoven, Vincent van Gogh, Maria Sktodowska-Curie,
Coco Chanel). Nastepuje krétka rozmowa o tym, dlaczego do dzi§ o nich pamietamy.

Il. Prowadzqgcey zauwaza, ze dzi§ rozpoznawalnym mozna staé sie znacznie fatwie] i szybciej - pyta uczestnikow, jakie
mozliwosci na zdobycie stawy ma dzi§ osoba, ktéra chce ten cel osiggnqé w miare szybko. Nauczyciel zapisuje propozycje
na tablicy/flipcharcie. Moze wspoméc miodziez swoimi sugestiami (np. wzigé udziat w telewizyjnym talent show, reality
show, zaczqgé pisa bloga, dziataé w mediach spotecznosciowych: prowadzi¢ atrakeyjne konto na Instagramie, fanpage na
Facebooku lub vioga na YouTube).

lIl. Edukator podkresla stowo ,YouTube” wyjasniajqge, ze na zajeciach uczestnicy przyjrzq sie blize] wtasnie zjawisku
zdobywania popularnosci poprzez YT. Uczestnicy - poproszeni przez prowadzgcego - wymieniajq kanaty na YT, ktore
subskrybujg. Prowadzqcy pyta uczestnikdw, jakie ich zdaniem sq powody popularnoci youtuberdw i za co sq lubiani przez
swoich fandéw. Nauczyciel uprzedza ucznidw, ze obejrzq przyktady filmikdw z serwisu YouTube. Jesli autorzy materiatow
zostali wezesniej wymienieni przez ucznidéw, mozna nawigzaé do tego w zapowiedzi; jesli nie - mozna powiedzieé, ze jest

to propozycja czegos, czego byé moze jeszcze nie widzieli. Prowadzqey prosi uczestnikow, by doktadnie przyjrzeli sie
materiatom, zwracajgce szczegdlng uwage na sposdb realizacji filmiku, montaz, jezyk uzywany przez youtuberdw, ich wyglqd
itd. Uczestnicy mogq robi¢ notatki.

IV. Prowadzqey wyswietla 2-3 fragmenty wybranych filmikéw (bardzo czesto filmiki youtuberdw trwajq po kilkanascie
lub nawet kilkadziesigt minut, jednak wystarczy zapoznaé uczestnikdw z kilkuminutowym materiatem)

V. Edukator wrecza uczestnikom karty pracy (1) - mogq je wypetniaé indywidualnie lub w grupach. Kazdy uczestnik/kazda
grupa analizuje jeden wybrany fragment, odpowiadajgc na pytania zawarte w karcie. Te czgs¢ zajeé konczy podzielenie sie
pracq na forum przez 1-3 chetnych uczestnikdw lub 1-3 grupy (nastepuje odczytanie 1-3 kart pracy).

VI. Prowadzgcy prosi uczestnikow, by wyobrazili sobie teraz, ze przygotowujq sie do stworzenia nowego kanatu na YT i muszqg
opracowaé zarys tego projektu. Czego mogtby on dotyczyé? Jaki miatby charakter? Swojq prace uczestnicy przygotujg

w formie elevator pitch - czyli skondensowanej i bardzo konkretnej wypowiedszi, ktérg mozna wygtosi¢ w czasie krétszym niz...
podréz windg na najwyzsze pietro wiezowca.

VII. Uczniowie poznajq podstawowe zasady elevator pitch (3 bazowe elementy + krétki czas trwania nieprzekraczajgey

2 minut). Prowadzqcy rozdaje karty pracy (2) i prosi, by uczestnicy parami lub w grupach nagrali za pomocg swoich
telefondw kombrkowych krétkie filmiki zachecajgce do subskrypcji wymyslonego kanatu na YouTube. Praca nad elevator pitch
nie powinna trwaé zbyt dtugo - celem nie jest tu bowiem przygotowanie perfekcyjnego filmiku prezentujgcego dany projekt,
a zapoznanie ucznidéw z zasadami tworzenia tej formy wystgpienia oraz udwiadomienie im, ze zanim opublikujq coé w sieci,
dobrze jest najpierw sig do tego przygotowac i przemysleé, czym dzielimy sie z innymi uzytkownikami internetu.

VIIl. Zwiefhczeniem zajeé jest prezentacja elevator pitch przez zespoty.

Dodatkowe uwagi eksperta:

Niektore z proponowanych filmikéw zawierajg wulgarne wypowiedzi i pokazujg kontrowersyjne zachowania. Od
prowadzqcego zalezy, czy zechce te materiaty wykorzystaé na zajeciach (moze poszukaé wtasnych propozycji). Od siebie
radze jednak, by nie uciekaé zupetnie od tego problemu, gdyz mtodziez i tak sigga po podobne tresci; robiq to jednak sami

i w efekcie przyjmujq je czesto zupetnie bezrefleksyjnie. Tymczasem przy dorostym majg szanse przyjrzeé sie takim przekazom
krytycznym okiem i zastanowic sie, czy sqg one spdjne ze swiatem wartosci, ktérymi chcieliby sig kierowaé.
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Wykaz materiatéw/publikacji/aplikacji, z ktérymi moze zapoznaé sie edukator:

- reZigiusz, Wiki katuje mojq fure: https://www.youtube.com/watch?v=ggkb_WévsmY

- Stuu, Znowu pomidorowa?!: https://www.youtube.com/watch?v=NA3vIB1BIOw

- Niekryty Krytyk, Przemyslenia Niekrytego Krytyka: Dobranocny Ogréd: https://www.youtube.com/watch?v=J5FbYvU9TxY
- Design Your Life, Jak ogarnqé swojq diete, jed¢ zdrowo i poczué sie lepiej?:
https://www.youtube.com/watch?v=yZcOXHLYzgM

- Polimaty, Historyczna wyprawka kibica: https://www.youtube.com/watch?v=he_bvzDVims

Zatqgczniki

Karta pracy nr1

1. Kto jest domniemanym odbiorcq filmiku (wiek, pte€, zainteresowania)?

2. Jakiego jezyka uzywa youtuber: (np. czy starannie dobiera stowa, uzywa kolokwializméw i wulgaryzméw,
czy styl wypowiedzi ma charakter popularnonaukowy?

3. lle ,tapek w gére” miat filmik? Czy jest popularny?

4. Ocena realizacji - jakosci zdjeé i dZzwigku, montazu itd.

5. Do jakiej kategorii zaliczyé mozna filmik (rozrywkowy, lifestylowy, popularnonaukowy)?

6. Co odbiorcom daje obejrzenie tego filmiku? Co z niego wyniosq? Jakie sq jego atuty?

7. Czy analizowany materiat ma stabe strony? Jeéli tak, to jakie?

8. Czy zaprosilibyscie do wspdlnego obejrzenia tego filmiku swoich rodzicéw? Dlaczego tak lub dlaczego nie?

Karta pracy nr 2

Elevator pitch - krétka forma prezentacii siebie i swojego pomystu/projektu. Powinna zawieraé informacie o tym, kim jestes,
co robisz, dlaczego to, czym sie zajmujesz jest wazne i w jaki sposdb twoje dziatanie moze przydac sie innym osobom.

To wszystko powinno zamknqé sie w nie wiecej niz 250 stowach, a samo wystqgpienie nie powinno trwaé dtuzej niz podrdz
windgq z parteru na najwyzsze pietro wiezowca.

Przygotuj/przygotujcie elevator pitch zachecajqeq do subskrybcji nowego kanatu na YouTube.
1. Kim jestem i co robie/co zamierzam robié?

2. Dlaczego to dla mnie wazne, co chee dzigki temu osiggngé?

3. Co mdj odbiorca lub osoba ze mng wspdtpracujgca bedzie z tego mieé?
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